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PRESENTACION DE LA ASIGNATURA

El objetivo de la asignatura es que los alumnos aprendan a aplicar en las piezas de
comunicacion los principios de atencidn y persuasion, revelados como eficaces por la
neurociencia del consumidor, con el Unico propésito de multiplicar los resultados de
las acciones de marketing y comunicacion.

Los aprendizajes del neuromarketing son aplicables a todos los consumidores. La ciencia
ha demostrado que los seres humanos somos emocionales y tenemos reacciones
universales. Antes de que podamos aplicar la ldgica, ya hemos respondido a
determinados estimulos. Saber gestionar adecuadamente esos estimulos permite, con
los mismos esfuerzos, incrementar los resultados y obtener los objetivos de marketing
mas facilmente.

OBJETIVOS DE LA SESION

Objetivo 1
Conocer los principios universales de la toma de decisiones de los consumidores.

Objetivo 2

Conocer qué es neuromarketing y que NO lo es. Diferencias entre Neuromarketing aplicado y
neuromarketing tedrico. Tecnologia y principales indicadores.

Objetivo 3
Aprender en 3 pasos como definir una propuesta de valor neuro irresistible.
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Objetivo 4

Conocer con ejemplos cdmo utilizar las herramientas de persuasion (palabras, imagenes y
estructura) en la UX digital.

Objetivo 5
Aplicar los principios de atencidn y persuasién en publicidad.

RESULTADOS DE APRENDIZAIJE

Al finalizar esta asignatura, el alumnado serd capaz de aplicar en sus piezas de comunicacién los
principios de atencién y persuasién presentados durante la sesidn.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

1. Marketing bajo sospecha.
2. ¢Como funciona el cerebro? El cerebro triuno.

3. ¢Qué es neuromarketing?
a) Neuromarketing aplicado
(1) Tecnologia
(2) Principales indicadores: neurométricas
(3) Aplicaciones. Ejemplos de estudios
b) Neuromarketing tedrico
(1) Modelo para definir una Propuesta de valor neuro-irresistible
(2) Neurolnsights UX digital
(@) Estructura
(b) Imagenes
(c) Copywriting
(3) Neurolnsights publicidad
¢) Conclusiones

METODOLOGIA

- Primera parte expositiva apoyada en ejemplos y videos.
- Segunda parte aprendizaje basado en el andlisis de ejemplos reales.
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EVALUACION

Criterios de evaluacion

La evaluacidn sera de 0 a 10, siguiendo el sistema espafiol en cada uno de los items a
calificar.

% CALIFICACION FINAL

Trabajo posterior 80%

Asistencia, participacidn, implicacién y actitud 20%

Descripcidon del trabajo posterior:

Para un caso de su eleccidn entre los sugeridos:

Definir la propuesta de valor neuro —irresistible.

Bajo los principios de atencion y persuasidon expuestos:

a) Disefia una web home.
b) Disefia un anuncio.
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